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ᵑ Relevanz von Webseite & Suchmaschine für den Mittelstand

ᵒ Suchmaschinen verstehen

ᵓ Suchmaschinen-Optimierung

- On-Page

- Off-Page

ᵔ Häufige Fehler 

ᵕ Beispiele

Agenda

Weiße Q Consulting23. März 2010 2



Kurz vorabé
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Organische 

Ergebnisse 

(organic listing )

Anzeigen 

(paid listing )



Kurz vorabé
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Begriffsklärung

Suchmaschinen-Optimierung

Ą Organische Ergebnisse

Engl.: SearchEngine Optimization (SEO)

Suchmaschinen-Marketing

Ą Anzeigen (paid listings)

Engl.: SearchEngine Marketing (SEM)



Die Basis

Relevanz eines Internetauftritts
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Unternehmen zu Unternehmen (B2B)

ÅStärkerer und globalerer Wettbewerb

ÅErster Kontakt wird (teilweise) übers das 

Internet getätigt

ÅZusätzlicher Vertriebskanal online

Unternehmen zu Endverbraucher ( B2C)

ÅEndverbraucher informieren sich vorrangig 

im Internet

ÅKaufbereitschaft über Online -Kanal steigt

ÅErreichen neuer Zielgruppen

WEBSEITE



ăNeukundenò gewinnen

Zur Bewerbung motivieren

(Visuelles) Bild der Hochschule 
transportieren: ăErsten Eindruckò 
vermitteln

Ansprechpartner nennen

Studierende informieren 
(Studienangebot, Anforderungen etc.)

Beispiel der Funktion einer Webseite 

Hochschule BiTS Iserlohn (B2C)
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Voraussetzung: Der Besuch der Webseite.

Wichtigste Ziele
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Ausgangslage: 

V Die Reputation der Hochschule ist sehr gut.

V Die angebotenen Studiengänge sind am Markt stark nachgefragt.

V Die Hochschule wirbt u.a. auf Messen, per Print -Anzeige und Radio und verweist 

stets auf die Webseite. 

V Der Name der Webseite ist relativ einprägsam (www.bits -iserlohn.de).

V Auf der Webseite der Hochschule sind alle relevanten Informationen zu finden.

VÜbersichtlich geordnet. 

VAnsprechend aufbereitet.

Problem:

×Die Besuche der Webseite sind niedriger, als zu erwarten wäre.

×Die Bewerberanzahl ist niedriger als bei Konkurrenzangeboten.

Beispiel der Funktion einer Webseite 

Hochschule BiTS Iserlohn (B2C)



Weiße Q Consulting23. März 2010 8



Suchmaschinen

Dreh & Angelpunkt im Internet

Weiße Q Consulting

aller Internetnutzer benutzen regelmäßig 

Suchmaschinen, um Informationen zu finden. 
84 %

der Suchmaschinennutzer schauen nicht 

mehr als die erste Trefferseite an.
87 %

aller Internetnutzer halten Suchmaschinen für 

den wichtigsten Einstiegskanal.
76 %

aller Internetnutzer haben bei ihrer 

Suchmaschinensuche eine Kaufabsicht.
76 %

*Quellen: ARD/ZDF, TNS, Google.
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Sie müssen dafür sorgen, dass Ihre 

Webseite von den Suchmaschinen gefunden 

wird.



Surfverhalten

Alle Suchmöglichkeiten im Auge behalten
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Nach Problem:

z.B.òLiquiditªtsengpassò

Nach Unternehmen:

z.B. ăLiquido AGò

Nach Produkt/

Dienstleistung:

z.B. ăFactoringò

Nach Lösung:

z.B. ăZahlungsschwierigkeiten behebenò

Dabei sollten Kunden Ihre Webseite 

immer dann finden, wenn Sie 

möglicherweise eine Lösung für sein 

Problem haben.

Auch dann, wenn der Kunde noch gar 

nicht weiß, dass es Sie gibt.

Ą Egal, wonach er sucht!



Quelle: Usability.de

Platz in der Ergebnisliste

Die Nutzerforschung belegt: Oben ist das einzig Wahre!

Die Suche nach schneller Information & das Vertrauen auf die Bewertung von Google bestimmt 

das Suchverhalten der Nutzer.
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Notwendigkeit 

ÅZunehmende Nutzung von Suchmaschinen 

ÅHohe Anzahl an gleichartigen Angeboten im Internet

Mittelmäßige Bekanntheit

ÅBei Großunternehmen: Oft ist Firmenname oder Website -Adresse bekannt und
wird direkt eingegeben

ÅBei Unternehmen im Mittelstand:
- Seltener direkte Eingabe der Web-Adresse 
- Häufiger Suche über Suchmaschine

Abhªngigkeit voné

ÅZielsetzung und vorgefundenen Konkurrenzsituation bei Suchbegriffen

ÅGröße und Branche eines Unternehmens und Zielpublikum

Bedarf

Suchmaschinen-Optimierung im Mittelstand
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Der Tribut der Aufmerksamkeitsökonomie :

Ihre Kunden haben 1000 Mºglichkeiten und keine Zeité

Á Sie müssen dort zu finden sein, wo Ihr Kunde sucht: Im Internet. 

Á Und über seine Wege auffindbar sein: Über Suchmaschinen.

Á Die besten Produkte & Dienstleistungen helfen nicht, wenn der eigene ăMarktstandò f¿r den 

Kunden nicht sichtbar ist!

V Bei unterschiedlichen Suchanfragen / Suchworten sollte die eigene Webseite angezeigt 

werden

V Möglichst hoch oben in der Ergebnisliste

Potential durch Suchmaschinen -Optimierung:

Á Umsatzsteigerung durch Neukundengewinnung

Á Kundeninformation,  auch wenn der Kauf im ăLadenò 

getätigt wird

V Einsatz von SEO gezielt als Teil von Online -PR 

Zwischenfazit 

Wichtige Ziele für den Mittelstand
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ÁErste Suchmaschine wurde entwickelt 

ÁInternet erlangt beträchtliche Größe

ÁWebcrawler, Lycosund AltaVista führend

Suchmaschinen

Entwicklung
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Mitte der 90er
1998

ÁLarry Page &Sergey Brin entwickeln Google

ÁSchlichte Benutzeroberfläche, hohe 

Suchgeschwindigkeit, neuer Algorithmus

Quelle: Webhits 

Marktanteile heute: 



Der Platzhirsch

ăGoogle das mal!ò ðEin Medienkonzern
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Á Google ist schon lange keine Suchmaschine 

mehr, sondern ein Unternehmen, dass in 

nahezu alle Bereiche expandiert. 

Á Google versteht es, wie kein anderes 

Unternehmen, sich selbst zu ăbrandenò.

ÁUmsatz: 150 Mrd $ 

ÁMitarbeiter: 10.000
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Å Das Internet besteht aus Milliarden von Seiten: Webseiten.

Å Ähnlich einem riesigen und unüberschaubaren Buch.

Å Es gibt Verzeichnisse, in denen Webseiten je nach Thema / Branche  / Institution 

gelistet sind. 

Å Es gibt jedoch kein statisches und umfassendes Inhaltsverzeichnis des WWW!

Funktion einer Suchmaschine

Sehr ähnlich einem Inhaltsverzeichnis
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Suchmaschinen: 

Å Erstellen sekundenschnell, je nach Suchanfrage (ăz.B.: 

ăMedienmanagement studierenò oder ăFeinkost Iserlohnò) ein 

spezifisches ăInhaltsverzeichnisò mit mºglichst interessanten 

Webseiten.

Å Dieser Vorgang der Erstellung eines Inhaltsverzeichnisses 

(Suchanfrage per Schlüsselwort  durch Nutzer Č Auflistung 

von Webseiten durch Suchmaschine) = ăGooglenò  

Å Suchmaschinen versuchen, möglichst hilfreiche 

Inhaltsverzeichnisse zu erstellen:

ï Um besonders hilfreiche und relevante Seiten 

anzuzeigen, werden  die Seiten angezeigt, die thematisch 

gut passen könnten und die möglichst seriös eingeschätzt 

werden können.

Å Dieses Inhaltsverzeichnis wird als Ergebnisliste oder 

Ergebnisranking bezeichnet.

Funktion einer Suchmaschine

Sehr ähnlich einem Inhaltsverzeichnis
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Å Um dies tun zu können, müssen die Suchmaschinen jedoch VORAB wissen, welche Inhalte auf  

welcher Webseite stehen. 

Å Deswegen benutzen Webseiten automatische ăHelferò (Crawler, Robots), die jede einzelne Seite 

des WWW-Buches überprüfen und bewerten. 

Å Abgeprüft wird dabei zum einen der Inhalt: WAS steht auf der Webseite?

Å Zum anderen versuchen Suchmaschinen, eine Bewertung der Qualität der Webseite 

vorzunehmen.

Doch wie erfassen Suchmaschinen den Inhalt einer Webseite?
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Um den Inhalt einer Webseite zu erfassen, verhalten sich Suchmaschinen wie Menschené

Funktionsweise einer Suchmaschine

Abgeguckt vom Nutzer



Was macht der Nutzer?

¦ber 70% der User ăscannenò Webseiten nur!

Mehr als 70% der Nutzer/Nutzerinnen lesen die angebotenen

Informationen nicht, sondern scannen sie.

Mit ăscannen" ist das ¦berfliegen oder Querlesen einer Webseite 

gemeint.

Dabei sucht das Auge deutliche Ankerpunkte wie:

Å Überschriften

Å Farbige oder fette Hervorhebungen

Å Listen

ï Aaa

ï Bbb

ï ccc

Å Grafiken Ą

Å Bilder Ą

Somit verschaffen wir uns 

schnell einen Überblick, 

was die Webseite 

beinhaltet und ob wir für 

uns relevante 

Informationen finden. 
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Google sucht wie ein User ðund versucht herauszufinden,welche Inhalte auf der Webseite zu finden 

sind, um uns dann die relevantesten zu präsentieren. 

Google sucht fast nach den gleichen Kriterien wie wir.

Nur etwas schneller!

Formel

ÅErfassung durch Algorithmus

Stellschrauben

Å200 Kriterien (Technik, Design und Inhalt)

ăSuch-Helferò

Å"Spider" und "Robots indexieren Inhalte

Somit kann bei einer Suchanfrage schnell eine Ergebnisliste erstellt werden,

die auf die Ergebnisse der Datenbank zugreift.
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Å Google interessieren sämtliche auffindbaren Inhalte:

Å Dazu zählen:
- sämtliche Unterseiten

- Videos

- Fotos

- Sitemaps

- Google Toolbar

Å Der Index erkennt folgende Formate:
- HTML

- Text

- PDF (nie: Flash, Loginbereiche)

Å Folgende nicht:
- Interne Bereiche

- Flash Elemente

Google sucht fast nach den gleichen Kriterien wie wir.

Nur etwas schneller!
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Å Zur Bewertung und Priorisierung nutzt  Google  ca. 200 Gesamt-Kriterien.

Å Um bewerten zu kºnnen, wie ăgutò oder ăseriºsò eine Webseite ist, betrachtet Google weitere 

Kriterien:

ï z.B. seit wann ist die Webseite Online?

(Sehr junge Webseiten werden schlechter bewertet)

ï z.B. wie viele andere Webseiten verweisen auf die untersuchte?

(Vergabe eines sogenannten ăPageRankò pro Webseite)

Google findet UND bewertet wie wir.

Ein Link ist wie ein Mini -Zeugnis von Relevanz.
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Suchmaschinen-Optimierung ist eine Optimierung der eigenen Webseite mit dem Ziel,

bei Anfragen/Problem, für die man eine Lösung anbietet, als relevant gelistet zu werden. 



Um der ständigen Erneuerung und neuen Inhalte-Erstellung des WWW gerecht zu 

werden, indiziert Google permanent:

Ą Je nach Relevanz minütlich !

Untersuchung und Erfassung des WWW

Google aktualisiert und prüft ständig.
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Suchmaschinen-Optimierung funktioniert kurzfristig,  sollte jedoch langfristig 

angegangen werden.
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Der Online-Marketing Mix

Weiße Q Consulting

Online-Marketing

Partner-

programme

Suchmaschinen-

Optimierung
Suchmaschinen-

Werbung

Online-

Werbung
E-Mail-

Marketing

Cross-

mediale 

Werbung

Internetpräsenz

Direktes 

Geschäft

indirektes 

Geschäft
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Einordnung SEO in Online-Marketing Mix
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Online-Marketing

Partner-

programme

Suchmaschinen-

Optimierung
Suchmaschinen-

Werbung

Online-

Werbung
E-Mail-

Marketing

Cross-

mediale 

Werbung

Internetpräsenz

Direktes 

Geschäft

indirektes 

Geschäft
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Formen der Suchmaschinen-Optimierung

Weiße Q Consulting

On-Page Optimierung

... 

Off-Page Optimierung

= umfasst alle Maßnahmen, die 

an der Webseite selbst 

durchgeführt werden ð

× technisch

× inhaltlich

= umfasst alle Maßnahmen, die 

außerhalb der zu

optimierenden Webseite nötig 

sind ðz.B. 

×Verlinkung
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Der Schwerpunkt liegt auf Seiteninhalt

Weiße Q Consulting

On-Page-Optimierung
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Domain-Name:

Doppelten Inhalt vermeiden
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V Klar verständlich

V Kurz und einprägsam

V Wichtige Keywords aufnehmen

V Auf Marken-und Urheberrechte 

achten

V Type-in Domain vorziehen 

(www.Schrauben.de)



Webhosting: 

Technische Vorraussetzungen prüfen

23. März 2010 Weiße Q Consulting 30

V Bekannte Anbieter wählen, die 

schon länger auf dem Markt sind

V Technische Voraussetzungen 

abfragen (zur Verfügung stehendes 

Datenvolumen, auch für 

Erweiterung) 



Seitenaufbau

Saubere Strukturen und intuitive Führung
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http://

www.

URL-AUFBAU

Richtiger Url-Aufbau hat zwei Funktionen: 

Á Gute Platzierung in den Ergebnissen der Suchmaschinen

Á Navigationshilfe für den Besucher
www.WeisseQ.com/weitereBranchen/Suchmaschinen -Optimierung

SITEMAP und INTERNE VERLINKUNG

Á SITEMAP bietet einfache Navigationsmöglichkeit: Liefert 

Suchmaschinen relevante Informationen über Webseite

V Klar und strukturierte VERLINKUNG: wenig graphische 

Elemente, Schlüsselwörter für Links verwenden, 

Brotkrumen und Footer-Links einsetzen 

SEITENANZAHL/GRÖßE

V Suchmaschinenso viele Informationen wie möglich 

anbieten
VZusätzlichen Service wie fachspezifische Informationen etc.

1,2,3,4,5,6,7,8,9,

10,11,12,13,14,15

,16,17,18,19,20,2

1,22,23,24,25,26

http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere


Seitenaufbau

Inhalt auf der Seite individualisieren
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TEXT

V Individueller Inhalt

V Einbindung relevanter Schlüsselwörter

BILDER

Suchmaschinen können Bilder nicht auswerten

V daher mit Hilfe von Alt -Tags Bildinhalte beschreiben

V Bildunterschriften setzen

ÅÜberschrift 1

Å2

Å3

AKTUALITÄT UND GLIEDERUNG

Á Aktualisierungen veranlassenSuchmaschinendazu, Seite

öfters zu besuchen u. höher zu bewerten

V Übersichtliche Gliederung mit sauberer HTML-Struktur: 

Überschriften, Textmarkierungen (z.B. fett, kursiv)



Die richtigen Schlüsselwörter finden
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AUS KUNDENSICHT DENKEN

V Keywords bzw. Kombinationen ausarbeiten, 

die dem Thema der Seite entsprechen und 

unter denen Ihre Webseite gefunden werden

soll

V Wortkombinationen wählen, Synonyme und 

Schlüsselwörter mit gleichen Wortstamm 

verwenden

V Singular/Plural, Einzahl/Mehrzahl, 

Reihenfolge bei Kombinationen, Regionale 

Einfärbungen beachten



Schlüsselwörter

Einsetzen und platzieren
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KW im Seitentitel (bestenfalls am Anfang)

KW im Ankertext der internen Links (interner Ankertext)

KW im Ankertext ausgehender Links

KW in fettem oder kursiven Text

KW am Anfang des Haupttexts

KW im Haupttext

Synonyme KW mit Bezug auf das Thema der Seite

KW in der URL



Beschreibende Tags

égeben den Suchmaschinen wertvolle Informationen
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FÜR DEN BESUCHER UNSICHTBAR

Á HTML-Codierungen, die Informationen 

über Webseite enthalten. Erleichtern 

Crawlern das gezielte Durchsuchen, 

indem sie wichtige Anweisungen geben.

V Alle Tags sollten die wichtigsten 

Schlüsselwörter enthalten. 



Ausgehende Links: 

Zeigen Webseite als Bestandteil des WWW
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Á Ausgehende Links geben Aufschluss 

über den Inhalt der eigenen 

Webseite

Á Zeigen den Suchmaschinen, dass

eigene Webseite ein wichtiger 

Bestandteil der Infrastruktur des 

Internets ist

V Rechtlich unbedenklichen Linktext

wählen

V Nie mehr als 10 ausgehende Links 

auf eine Seite stellen



Off-Page Optimierung

Linkbuilding , um Ranking zu verbessern

Weiße Q Consulting

Off-Page Optimierung
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Externe Links I:

Linkaufbau
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LINK

V Fast jeder Link hat positiven Einfluss auf das Rankingder 

Webseite. Sie sollten jedoch versuchen, das möglichst 

starke (max. PR-Wert 10) auf Ihre Seite verlinken

THEMENRELEVANZ

V Links von Experten- oder Autoritätsseiten werden 

dementsprechend schwerer gewichtet



Wertvolle Backlinks generieren
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WEBKATALOGE
ÅEintrag in verschiedene Webkataloge ist gute Möglichkeit, 

schnell, einfach und in der Regel kostenlos einige zu Backlinks 

generieren (DMOZ)

ARTIKELVERZEICHNISSE
ÅArtikel schreiben in Verzeichnissen ermöglicht Link -Setzung 

innerhalb des Inhalts - auf Artikel -Unterseiten mit hohem Page 

Rank achten

PRESSEMITTEILUNGEN

SOCIAL BOOKMARKS
ÅSocial Bookmarks werden ständig von Mitgliedern neu 

bewertet, somit spielt Ranking innerhalb dieser Listen 

indirekt auch eine Rolle für Ranking der jeweiligen Webseite

WEBLOGS
ÅDurch neuartige Verlinkungsmöglichkeiten haben viele 

Weblogs einen hohen Page Rank, beeinflusst Ranking einer 

Webseite positiv



Link - Kauf, Link -Tausch
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LINKTAUSCH

ÅEs ist oft sehr schwer, Linktauschpartner für eine Webseite zu 

gewinnen, deren PageRank noch bei 0, 1 oder 2 liegt .

Ihre Seite sollte mindestens einen PR von 3 oder 4 haben,

bevor Sie damit beginnen, Linktauschanfragen zu stellen .

ÅDer gezielte Linkaufbau ist durch Tauschenvon gleichwertigen und 

themenrelevanten Links ein geeignetes Mittel, um das Ranking der

Webseite erheblich zu verbessern

LINKKAUF

ÅManchmal kann es sinnvoll sein, einige starke Links käuflich zu 

erwerben - Bei einer relativ neuen Webseite sollten Sie sich 

lediglich für den Kauf einiger PR 3, PR 4 oder maximal PR 5 Links 

entscheiden.
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Häufige Fehler I

Weiße Q Consulting

Überoptimierung

Gleiche Meta-Tags 

Falsch gewählte Keywords

Kein individueller Inhalt

1

4

2

3

Inhalt einer Webseite zu stark optimiert.

Auswahl der richtigen Keywords ist der wichtigste 

Schritt innerhalb des ganzen Optimierungsprozesses

Darauf achten, dass auf  Seite genügend individuelle, 

d.h. auf keiner anderen Webseite verwendete 

Informationen, vorhanden sind

Jede Einzelseite muss einen kurzen und die 

wichtigsten Keywords der Seite beinhaltenden Titel, 

sowie eine eigene Beschreibung erhalten
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Häufige Fehler II

Weiße Q Consulting

Flashseiten

Mangelnde Kontinuität

Doppelter Inhalt

Suchmaschinenmanipulation

1

4

2

3

5 Ungeduld

Die meisten Suchmaschinen können bislang nur Text 

auswerten ðWenn bei Gestaltung der Webseite 

trotzdem nicht auf Flash verzichte t werden soll: 

zusätzlich auch Text

Suchmaschinen strafen Seiten mit ähnlichen Inhalten 

ab, bzw. nehmen diese nicht in den Index auf -

Standarddomain definieren

Doorwaypages, Keywordstuffing, versteckter Text, 

Cloaking vermeiden ðAbstrafung & Verbannung aus 

Index (z.B. BMW)

Mangelnde Kontinuität z.B. beim Linkaufbau oder bei 

der Aktualisierung einer Webseite führt oft dazu, 

dass der gewünschte Erfolg ausbleibt

SEO braucht Zeité
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Häufige Fehler III

Weiße Q Consulting

Mangelnde Professionalität1
Falsche Einschätzung des Arbeitsaufwandes oder 

die Wahl eines unseriösen Anbieters
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Optimale Zusammenarbeit mit einer Agentur

Mittelständisches 

Unternehmen

Agentur

Kennt seinen Markt:  

Kunden &  Konkurrenz 

Kennt SEO-Markt

hat Erfahrung &

technische Expertise 



Á Es gibt keine allgemeingültige Formel, um Platz 1 eines Rankings zu

erzielen !!

Á Es gibt jedoch HTML- und Designmaßnahmen, mit denen die Möglichkeit 

besteht, ein sehr hohes Ranking zu erzielen.

Weiße Q Consulting

Quelle: http://www.suchmaschinen -top-10.com/auf_google_platz_1_unter_10_minuten.html
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Unseriöse Angebote entlarven



Tiefgehende und auf den Mittelstand abgestimmte 
Informationen zum Thema Suchmaschinenoptimierung

Erfassung der IST-Positionierung und Auffindbarkeit der 
Website.

Individuelle r Maßnahmenkatalog zur inhaltlichen und 
technischen Gestaltung der Website für eine verbesserte 

Suchmaschinenlesbarkeit

Ständiges Controlling und ggf. Nachbesserung über 
Entwicklung der Maßnahmen

Ein seriöses Angebot sollte umfassen:
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Beispiel aus der Praxis: BiTSIserlohn
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ÁDie BiTS ist eine staatlich anerkannte

private Fachhochschule

Á Page Rank 6

Á 18. Oktober 2000 online gegangen

Á 693 Seiten indexiert

Á 30 interne Links

Á 9 externe Links

Á 127 Links verweisen auf diese Seite



Warum wurden über die Webseite wenig Studenten 

akquiriert?

Studiengangsbezeichnungals Herausforderung
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Explizite Herausforderung

ÅViele Studiengangsnamen sind 

von der Hochschule 

geschaffenen 

Wortzusammensetzung 

(Interne Begriffe, Fachwörter)

ÅPotenzielle Suchende kennen 

diese Bezeichnung nicht ðsie 

vermuten diese Studieninhalte 

unter anderen Bezeichnungen 

zu finden.



Das Problem der Studiengangsbeschreibungen

Das Googlen von Angeboten führte selten zur BiTS
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ÁTexte wurden auf die ausgewählten Keywords
optimiert ( Keyworddichte)

ÁStudiengangsbeschreibungenwurden deutlich 
erweitert

ÁOptimierung der technischen Seitenstruktur 
(Überschriften, Hervorhebungen, individuelle 
Seitentitel, ăaltò und ătitleò Tags definiert)

ÁVerbesserung der Menüstruktur

ÁDie angebotenen Studiengänge der BiTSsind 

über Suchmaschinen schwer bis gar nicht zu 

finden

Lösung

ÁAnalyse der Seiten der Mitbewerber

Á Inhaltlich: Auswahl und Qualifizierung geeigneter 
Suchwörter

ÁTechnisch: Einführung von Tags

ÁEntwurf der Studiengangs-Beschreibungen

Screenshotder neuen Studiengangsbeschreibungen

Herausforderung Ansatz



Auszug Schlüsselwörter

23. März 2010 Weiße Q Consulting 51

G
B

M

Umweltmanagement studieren - - 9 8 6

Umweltmanagement Studium - - 7 7 2

Studiengang Umweltmanagement - - 9 9 3

Umweltökonomie studieren - - 4 4 6

Umweltökonomie Studium - - 12 11 18

Green Business Management 1 1 1 1 1

Bachelor Umweltmanagement - - 4 4 5

C
M

M

Medienmanagement - - - - 31

Medienmanagement studieren - 33 7 8 9

Medienmanagement studium - - 11 12 2

Medienökonomie Studium - 9 3 8 10

Bachelor Medienmanagement - - 23 23 26

KW 32 -
Ausgangsb

asis KW 37 KW 39 KW 41 KW 11/2010



Ergebnisse, die sich sehen lassen können
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Stand: KW 41

ÁVor der Optimierung 

wurde keines der 

Schlüsselwörter auf den 

ersten Seiten gelistet

ÁBereits nach wenigen 

Wochen wurden erste 

Ergebnisse sichtbar



Fallbeispiel Durable
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ÁDurable stellt Büroartikel herstellt

ÁErfinder der Klemmmappe zum 

lochlosen Zusammenhalten von 

Dokumenten.

ÁPage Rank 4

Á6. Februar 1998 online gegangen

Á673 Seiten indexiert

Á155 interne Links

Á9 externe Links

Á7 Links verweisen auf diese Seite
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Keyword Durable Leitz

Türschilder - -

Namensschild - -

Klemmbrett - -

Klemmmappen 28 -

Klemmmappe - 2

Klarsichthüllen - -

Sichthüllen - 6

Sichthülle 23 7

Prospekthüllen 18 2

Prospekthülle 22 9

Aktenordner - -

Registratur - 16

Personalisierte Türschilder - -

Von der Konkurrenz abgehängt



Produkte nicht auffindbar
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ÁDurable ist nicht optimiert 

auf die Produkte, die es 

anbietet

ÁIn Kombination mit dem 

Unternehmensnamen 

jedoch häufiger auf Seite 

1 zu finden



Verbesserungspotenzialesichtbar!
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Auf der Webseite sind als Produktbeschreibungen 

vermehrt die eingetragenen Marken (z.B. 

DURACLIP®) angegeben, die der Nutzer nicht kennt

Es fehlen Alt-Tags zur Beschreibung von Bilder

Überschriften und Textmarkierungen wenig vielfältig 

eingesetzt

Die Keyworddichte auf Unterseiten ist zu gering

Wichtige Tags fehlen auf den Unterseiten 
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Prof. Dr. Roland Schröder

Weiße Q Consulting

Reiterweg 26 b 

58636 Iserlohn

Tel.: 02371-776303

E-Mail: Roland.Schroeder@WeisseQ.com

WWW: www.WeisseQ.com
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mailto:Roland.Schroeder@WeisseQ.com


BACK UP
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Wichtige WebverzeichnisseI

DMOZ

Weiße Q Consulting

Á 1998 von Netscape gekauft- als `Open Content 

ProjektËunter dem heute bekannten Namen 

veröffentlich t

Á Durch offene Struktur schnelles Wachstum

Á Kurze Wartezeit bis zur Aufnahme

Á Qualität und Aktualität der Links lange Zeit 

unübertroffen

Á Suchmaschinen nutzten die Beschreibungen 

für Ergebnisse und listeten eingetragene 

Seiten höher als andere. 

Aktualität & Qualität der Links hat aufgrund von technischen und organisatorischen Problemen 

nachgelassen. Nach wie vor ist ein Eintrag hier von hoher Bedeutung, da viele Suchmaschinen 

ihn positiv bewerten .
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Ausblick ăSemantische Sucheò: 

Wolfram Alpha
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× Ziel: Computer sollen künftig Fragen 

von Menschen verstehen und Antworten 

errechnen können.

×Wertung: Das Design ist schön, die 

Datenbasis schwach. Mit dieser 

Software ist viel möglich. Als Such -

Werkzeug für den Alltag ist sie dagegen 

noch unbrauchbar.


