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Web [ Optionen anzeigen... Er

Digitalkameras &

. - Anzeigen
www.Discount24.de/Digitalkamera

Alle Marken-Kameras super giinstig. Auch Raten.

(paid listing)
digitalkamera de -- das Online-Magazin zur Digitalfotografie @

21. Marz 2010 ... Stellt Praxistests und Erfahrungsberichte von Digitalkameras zur
Verfiigung. Anhand von Testfotos kann man sich eine Meinung tber die ...
Tests - Kameras - Schnellzugriff - Mews & Infos

www _digitalkamera_de/ - vor 58 Minuten gefunden - Im Cache - Ahnlich

Digitalkamera Test und Preisvergleich @ Organlsche

Digitalkamera - Testberichte und Preisvergleich bei dooyoo.de.
Bis 100 EUR - 200 EUR - Samsung ES55 - 500 EUR
www.dooyoo_de/digitalkamera/ - Im Cache - Ahnlich

Ergebnisse
(organic listing)
p—

Shopping-Ergebnisse fir digitalkamera
Sony Cyber-shot DSC-YW220/B Digitalkamera - Kompaktkamera - 12.1 ln." apixel ...
drirdesrdr 68 Beurteilungen - €129 neu - 46 Anbieter
Nikon D5000 Digitalkamera - SLR mit Live View-Modus. Filmaufnahme - 12.3 ..
#rirdrirdr 94 Beurteilungen - €490 neu - 116 Anbieter
Sony Cyber-shot DSC-W290 Digitalkamera - Kompaktkamera - 12.1 Megapixel -5 ...
dedrdededr 252 Beurteilungen - €155 neu - 47 Anbieter

Digitalkamera Preisvergleich | Digitalkameras - Preise bei idealo.de @
Digitalkamera im Preisvergleich - insgesamt 1250 preiswerte Digitalkameras , davon 517
mit Tests (Stand 21.03.2010). Ganstige Preise der Online-Shops bei ...

www.idealo.de » Fotografie - Im Cache - Ahnlich

Digitalkamera — Wikipedia @

Eine Digitalkamera ist eine Kamera, die als Aufnahmemedium anstatt eines Films einen
elektronischen Bildwandler (Bildsensor) und ein digitales ...

de wikipedia.org/wiki/Digitalkamera - Im Cache - Ahnlich

Bestenliste: Digitalkameras im Test - CHIP Online @

Ubersicht aller von uns getesteten Digitalkameras mit detaillierten Testergebnissen,
ausfithrlichen Testberichten, Preis-Leistungs-Bewertung. ...
www.chip.de/bestenlisten/Bestenliste-Digitalk as.../546/ - Im Cache

dkamera de | Das Digitalkamera-Magazin @
21. Marz 2010 ... Das Digitalkamera-Magazin mit unabhangigem Testlabor und
tagesaktuellen News. Forur_n, Galerie, aktueller Digitalka_mer_a— und ...

Anzeigen

' deue Digitalkamera - NX10 @

Samsung NX10 mit neuen Funktionen.
14,6 MP, AMOLED-Display. Mehr Infos
WwWw_Samsungimaging.com

Digitalkamera so gunstig @
bonprix Digitalkamera ab 34,90 €
Jetzt zugreifen & online bestellen!

www_bonprix.de

Kamera - Fabrikverkauf (2
Bis zu 80 % bei Kameras sparen:
Kaufen Sie direkt beim Hersteller !
www_Fabrikverkauf-Jetzt net

Digitalkamera bei eBay @
Digitalkamera: Reihenweise Angebote
Digitalkamera? Ab zu eBayl
www_ebay.de/Digitalkamera

Digitalkamera - Qutlets
Durch Direktkauf bis zu 80% bei
etlichen Markenherstellern sparen!
ww.Fabrikverkauf-2010.net

Digitalkamera @

Einfach zu bedienen, hochwertig.
Fur gestochen scharfe Fotos!
www.otto.de/Digitalkameras

Digitalkamera - Fabrikverkauf (®
Digitalkamera - bis zu 80 % sparen:
Machen Sie ein Schnappchen !
www.marken-outlet.de

Kaufen Digitalkamera &
Preisvergleich & Testberichte zum
Thema Kaufen Digitalkameral
www_Preisvergleich.de

~gefahr 5.020.000 fir digitalkamera. (0,33 Sekunden)




Weile \
Kurz vorabé Consulting

Begriffsklarung

SuchmaschinenrOptimierung
A Organische Ergebnisse

Engl.: Search Engine Optimization (SEQ

SuchmaschinenMarketing
A Anzeigen (paid listings)

Engl.: Search Engine Marketing (SEM)
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: : WeiBe
Die Basis Consulting

Relevanz eines Internetauftritts

wo M i\ A A
wt N l
a ffs WEBSEITE %ﬁ ’F

v V

Unternehmen zu Unternehmen (B2B) Unternehmen zu Endverbraucher ( B2C)
A Starkerer und globalerer Wettbewerb A Endverbraucher informieren sich vorrangig
A Erster Kontakt wird (teilweise) tibers das im Internet

Internet getatigt A Kaufbereitschaft (iber Online -Kanal steigt

A Zusétzlicher Vertriebskanal online A Erreichen neuer Zielgruppen



Beispiel der Funktion einer Webseite Xf,en‘?lﬁting

Hochschule BITS Iserlohn (B2C)

Wichtigste Ziele

aNeukundeno gewi nnen

Zur Bewerbung motivieren

(Visuelles) Bild der Hochschule
transportieren: aErs
vermitteln

Ansprechpartner nennen

Studierende informieren
(Studienangebot, Anforderungen etc.)

Voraussetzung: Der Besuch der Webseite.

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting 6



Beispiel der Funktion einer Webseite Xf,en‘?lﬁting

Hochschule BITS Iserlohn (B2C)

Ausgangslage:

Die Reputation der Hochschule ist sehr gut.

Die angebotenen Studiengange sind am Markt stark nachgefragt.

Die Hochschule wirbt u.a. auf Messen, per Print -Anzeige und Radio und verweist
stets auf die Webseite.

V Der Name der Webseite ist relativ einpragsam (www.bits -iserlohn.de).

V Auf der Webseite der Hochschule sind alle relevanten Informationen zu finden.

V Ubersichtlich geordnet.

V Ansprechend aufbereitet.

< <<

x Die Besuche der Webseite sind niedriger, als zu erwarten ware.

x Die Bewerberanzahl ist niedriger als bei Konkurrenzangeboten.

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting 7
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Suchmaschinen zvo??liting

Dreh & Angelpunkt im Internet

84 % aller Internetnutzer benutzen regelmafig
Suchmaschinen, um Informationen zu finden.

87 0/ der Suchmaschinennutzer schauen nicht
0 ) i
mehr als die erste Trefferseite an.

76 0/ aller Internetnutzer halten Suchmaschinen fur
0 e A
den wichtigsten Einstiegskanal.

76 % aller Internetnutzer haben bei ihrer
Suchmaschinensuche eine Kaufabsicht.

*Quellen: ARD/ZDF, TNS, Google.

Sie mussen daftir sorgen, dass lhre

Webseite von den Suchmaschinen gefunden
wird.




Surfverhalten g)er:?uelting

Alle Suchmaoglichkeiten im Auge behalten

Nach Problem:
z.B.oLiquidit2tsengpasso

v

Nach Produkt/
Dienstleistung:
z.B. aFagtori

Nach Unternehmen:
z . BLiquidb A Go

Dabei sollten Kunden lIhre Webseite
immer dann finden, wenn Sie
maoglicherweise eine Losung fur sein

/\\ Problem haben.

Nach L('jsung: Auch dann, wenn der Kunde noch gar

= Sl nicht weil3, dass es Sie gibt.
z. B. aZahl ungsschwi A Egal wonach er sucht




Weile \
Platz in der Ergebnisliste Consulting

Die Nutzerforschung belegt: Oben ist das einzig Wahre!

Famad e | S
Web © Seten auf Deutsch  Seten aus Deutschiand
Ergutrisse 110 10n ungetae 13.500.000 i Fahwrad (0,16 Sekunder)

Anzeigen

38 Lager mt B nd Finanzkauf mit Solonzusage!

Gle
R

Quelle: Usability.de

Die Suche nach schneller Information & das Vertrauen auf die Bewertung von Google bestimmt

das Suchverhalten der Nutzer.

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting



Bedarf Consulting
SuchmaschinenrOptimierung im Mittelstand

Notwendigkeit

AZunehmende Nutzung von Suchmaschinen
AHohe Anzahl an gleichartigen Angeboten im Internet

MittelImalige Bekanntheit

ABei GroRBunternehmen: Oft ist Firmenname oder Website -Adresse bekannt und
wird direkt eingegeben

ABei Unternehmen im Mittelstand:
- Seltener direkte Eingabe der Web-Adresse
- Haufiger Suche tber Suchmaschine

Abha@ngigkeit voné
AZielsetzung und vorgefundenen Konkurrenzsituation bei Suchbegriffen
AGroRe und Branche eines Unternehmens und Zielpublikum




Zwischenfazit g\{)enlguelting

Wichtige Ziele fur den Mittelstand

Der Tribut der Aufmerksamkeitsokonomie :
| hre Kunden haben 1000 M°glichkeiten und keine

A Sie miissen dort zu finden sein, wo Ihr Kunde sucht: Im Internet.
A Und tiber seine Wege auffindbar sein: Uber Suchmaschinen.

Die besten Produkte & Dienstleistungen hel fen n
Kunden nicht sichtbar ist!

>\

V'  Bei unterschiedlichen Suchanfragen / Suchworten  sollte die eigene Webseite angezeigt
werden

V' Madglichst hoch oben in der Ergebnisliste

Potential durch Suchmaschinen -Optimierung:

A Umsatzsteigerung durch Neukundengewinnung

A Kundeninformation, auch wenn
getatigt wird

V  Einsatz von SEO gezielt als Teil von Online -PR

a d e




Suchmaschinen
Entwicklung

Weile
Consulting

A Erste Suchmaschine wurde entwickelt
A Internet erlangt betrachtliche GroRe

A Webcrawler, Lycosund AltaVista fiihrend

Mitte der 90er

A Larry Page &SergeyBrin entwickeln Google

A Schlichte Benutzeroberflache, hohe
Suchgeschwindigkeit, neuer Algorithmus

1998

Marktanteile heute:

= Google 89.6%
= Yahoo 2.4%
= bing.com 2.2%

8 T-Online 2.2%
o ask.com 0.7%
= andere 2.9%

Quelle: Webhits



Der Platzhirsch Z\ﬁ?{iting

aGoogl e dokim Medienkdnzern

Kalender
4 Organisieren Sie Ihre Termine und informieren Sie Freunde iiber Events

A Google ist schon lange keine Suchmaschine =
mehr, sondern ein Unternehmen, dass in =
nahezu alle Bereiche expandiert. M) Soode Val

Der schnelle Email-Service von Google - mit Suchfunktion und weniger Spam

. ) ) #V) Picasa
A Goog|e versteht es, wie kein anderes 1'% Organisieren und bearbeiten Sie Ihre Fotos ganz einfach

Unt er nehmen, sich sel Earth

lhr 3D-Blick auf die Erde

Eunktionen der Websuche
Machen Sie mehr aus lhrer Suche

Maps
Lokale Adressen, Geschafte und Unternehmen finden

@ AUmsatz: 150 Mrd $
AMitarbeiter: 10.000

z

ews
Durchsuchen Sie Tausende von Artikeln

Produktsuche
Pradukte anline finden




: : : Wei
Funktion einer Suchmaschine Coen]?l,lelting

Sehr ahnlich einem Inhaltsverzeichnis

A Das Internet besteht aus Milliarden von Seiten: Webseiten.
A Ahnlich einem riesigen und uniiberschaubaren Buch.

A Es gibt Verzeichnisse, in denen Webseiten je nach Thema / Branche / Institution
gelistet sind.

A Es gibt jedoch kein statisches und umfassendes Inhaltsverzeichnis des WWW!




Funktion einer Suchmaschine \CNoer:Euelting

Sehr ahnlich einem Inhaltsverzeichnis

Suchmaschinen:

A Erstellen sekundenschnell, je nach Suchanfrage
aMedi enmanagement studiereno oder aFeinkost | se
spezifisches alnhaltsverzeichnig~ =i+t =m0a~lichst
Webseiten.

A Dieser Vorgang der Erstellung eines Inhaltsverzeichnisses
(Suchanfrage per Schliisselwort durch Nutzer C  Auflistung
von Webseiten dur c®oo@anmcc hmaschi i

A Suchmaschinen versuchen, moglichst hilfreiche
Inhaltsverzeichnisse zu erstellen:

i Um besonders hilfreiche und relevante Seiten
anzuzeigen, werden die Seiten angezeigt, die thematisch
gut passen kdonnten und die moglichst serios eingeschatzt
werden kdnnen.

A Dieses Inhaltsverzeichnis wird als Ergebnisliste oder
Ergebnisranking bezeichnet.



. . . . Weile
Funktionsweise einer Suchmaschine Consulting

Abgeguckt vom Nutzer

A Um dies tun zu kénnen, mussen die Suchmaschinen jedoch VORAB wissen, welche Inhalte auf
welcher Webseite stehen.

A Deswegen benutzen Webseit Eawles Ribotgndidjeds anbetne Seitke | f e
des WWWBuches Uberprifen und bewerten.

A Abgepriift wird dabei zum einen der Inhalt: WAS steht auf der Webseite?

A Zum anderen versuchen Suchmaschinen, eine Bewertung der Qualitat der Webseite
vorzunehmen.

Doch wie erfassen Suchmaschinen den Inhalt einer Webseite?

Um den | nhal't ei ner Webseite zu erfassen, VvV e

23. Marz 2010 Weil3e Q Consulting 18



Was macht der Nutzer?

Mehr als 70% der Nutzer/Nutzerinnen lesen die angebotenen

ber 70% der

Us er

Informationen nicht, sondern scannen sie.

Mi t ascannen" i st
gemeint.

das |

Dabei sucht das Auge deutliche Ankerpunkte wie:

A
A
A

A

A

Uberschriften

Farbige oder fette Hervorhebungen
Listen

T Aaa

i Bbb

T ccc

Grafiken A

Bilder A

berfl i e

Weile
Consulting

ascanneno Websei

Somit verschaffen wir uns
schnell einen Uberblick,
was die Webseite
beinhaltet und ob wir fur
uns relevante
Informationen finden.

1



Google suchtfast nach den gleichen Kriterien wie wir. X{,‘i}?ﬁting

Nur etwas schneller!

Google sucht wie ein User dund versucht herauszufinden,welche Inhalte auf der Webseite zu finden
sind, um uns dann die relevantesten zu prasentieren.

AErfassung durch Algorithmus

A200 Kriterien (Technik, Design und Inhalt)

Stellschrauben

A"Spider' und "Robots indexieren Inhalte
asubalf

Somit kann bei einer Suchanfrage schnell eine Ergebnisliste erstellt werden,
die auf die Ergebnisse der Datenbank zugreift.

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting




Google suchtfast nach den gleichen Kriterien wie wir. Z\fﬁ]‘?ﬁtmg

Nur etwas schneller!

A Google interessieren samtliche auffindbaren Inhalte:

A Dazu zahlen:
- samtliche Unterseiten
- Videos
- Fotos
- Sitemaps
- Google Toolbar

A Der Index erkennt folgende Formate:
- HTML
- Text
- PDF (nie: Flash, Loginbereiche)

A Folgende nicht:
- Interne Bereiche
- Flash Elemente




Google findet UND bewertet wie wir. gﬂgﬁting

Ein Link ist wie ein Mini -Zeugnis von Relevanz.

A Zur Bewertung und Priorisierung nutzt Google ca. 200 Gesamt-Kriterien.

A - Um bewerten zu k°nnen, wie dguto oder &aseri®®°sbd
Kriterien:

i z.B. seit wann ist die Webseite Online?
(Sehr junge Webseiten werden schlechter bewertet)

T z.B. wie viele andere Webseiten verweisen auf die untersuchte?
(Vergabe ei ne sPageRagke nparnan t Wenb sae i t e )

SuchmaschinerOptimierung ist eine Optimierung der eigenen Webseite mit dem Ziel,

bei Anfragen/Problem, flr die man eine Losung anbietet, als relevant gelistet zu werden.

23. Marz 2010 Weil3e Q Consulting 22



Untersuchung und Erfassung des WWW E’;\fﬂ?ﬁting

Google aktualisiert und pruft standig.

Um der standigen Erneuerung und neuen Inhalte-Erstellung des WWW gerecht zu
werden, indiziert Google permanent:

A Je nach Relevanz mintlich !

SuchmaschinerOptimierung funktioniert kurzfristig, sollte jedoch langfristig

angegangen werden.

23. Marz 2010 Weil3e Q Consulting 23



Google

Deutschland

Suchmaschinenoptimierung

suchmaschinenoptimierung kostenlos
suchmaschinenoptimierung tipps
suchmaschinenoptimierung google
suchmaschinenoptimierung preise
suchmaschinenoptimierung software
suchmaschinenoptimierung joomla
suchmaschinenoptimierung test
suchmaschinenoptimierung berlin
suchmaschinenoptimierung freeware
suchmaschinenoptimierung tutorial

Google-Suche || Auf gut Glick!

23. Marz 2010
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Erweiterie Suche

Sorachiools
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Weile \
Der Online-Marketing Mix Consulting

Online-Marketing

Partner- Online- E-Mail- Cross

uchmaschinef@Suchmaschine

programme Optimierung Werbung Werbung Marketing mediale
Werbung
Internetprasenz

indirektes
Geschaft

Direktes
Geschéft




Weile \
Einordnung SEO in OnlineMarketing Mix Consulting

Online-Marketing

EEE Suchmaschinen |Suchmaschine Online- E-Mail- Cro_ss
programme Optimierung Werbung Werbung Marketing mediale
Werbung
Internetprasenz

indirektes
Geschaft

Direktes
Geschéft




Weile \
Formen der SuchmaschinerOptimierung Consulting

On-Page Optimierung Off-Page Optimierung

= umfasg alle Malhahmen,die
an der Webseite selbst
durchgefiihrt werden &

= umfasst alle Maf3nahmen die
aullerhalb der zu
optimierenden Webseite nétig
sind 0z.B.

% technisch

% inhaltlich x Verlinkung




Der Schwerpunkt liegt auf Seiteninhalt

On-Page Optimierung

C |
Consulting

Domain-Name

Webhosting

Programmierung

/~ Seitenaufbau

" Indexierbarkeit

Domainalter
Ausgehende Links
Weitere interne Rankingfaktoren




Domain-Name:

Doppelten Inhalt vermeiden

Jame
Jdp

.org

.Cd

US

.net

. CC

LCO.HA

.biz

Weile
Consulting

Klar verstandlich
Kurz und einpragsam
Wichtige Keywords aufnehmen

Auf Marken-und Urheberrechte
achten

Type-in Domain vorziehen
(www.Schrauben.de)




. Weile
Webhosting: Consulting

Technische Vorraussetzungen prifen

V' Bekannte Anbieter wahlen, die
schon langer auf dem Markt sind

\/ Technische Voraussetzungen
abfragen (zur Verfiigung stehendes
Datenvolumen, auch fur
Erweiterung)




Seitenaufbau Consulting
Saubere Strukturen und intuitive Fuhrung

http:// URL-AUFBAU
Richtiger Url-Aufbau hat zwei Funktionen:
WWW. A Gute Platzierung in den Ergebnissen der Suchmaschinen

A Navigationshilfe fir den Besucher

www.WeisseQ.com/weitereBranchen/Suchmaschinen -Optimierung

i g SITEMAP und INTERNE VERLINKUNG
RAL Wil A SITEMAP bietet einfache Navigationsmadglichkeit: Liefert
ohatonn oot Suchmaschinen relevante Informationen Uber Webseite
B Auj::‘::geslelter B Stjii;:ﬂ’“‘?d“ig“e’ﬁ“
t et \/ Klar und strukturierte VERLINKUNG: wenig graphische
it _ Elemente, Schlusselwdrter fir Links verwenden,

Brotkrumen und Footer-Links einsetzen

1,2,3,4,5,6,7,8,9, SEITENANZAHL/GRORE
10,11,12,13,14,15 V' Suchmaschinenso viele Informationen wie moglich
,16,17,18,19,20,2 anbieten

\/ Zusétzlichen Service wie fachspezifische Informationen etc.

1,22,23,24,25,26



http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere
http://www.weisseq.com/weitere

Seitenaufbau Consulting
Inhalt auf der Seite individualisieren

meom | TEXT
: \/ Individueller Inhalt
\/ Einbindung relevanter Schlusselworter

amsterdam animai. anifals ap
bertin o« birthday «
meraphone camen

sunset syiney taiwan texas
tri man Usa Vacation vancouver washingon water

wedding white winter yeie ok 200

BILDER
Suchmaschinenkdnnen Bilder nicht auswerten

\/ daher mit Hilfe von Alt -Tags Bildinhalte beschreiben
\/ Bildunterschriften setzen

{\‘\\“ ¥ "%Jbersg‘”ﬂ 1 AKTUALITAT UND GLIEDERUNG
N T R A Aktualisierungen veranlassen Suchmaschinendazu, Seite
z E ofters zu besuchenu. hoher zu bewerten

KN R /' Ubersichtliche Gliederung mit sauberer HTML-Struktur:

Uberschriften, Textmarkierungen (z.B. fett, kursiv)



Weilie \
Die richtigen Schliisselworter finden Consulting

AUS KUNDENSICHT DENKEN

V' Keywords bzw. Kombinationen ausarbeiten,
die dem Thema der Seite entsprechen und
unter denen Ihre Webseite gefunden werden
soll

-4 V. Wortkombinationen wéahlen, Synonyme und
Schlusselworter mit gleichen Wortstamm
verwenden

\/ Singular/Plural, Einzahl/Mehrzahl,
Reihenfolge bei Kombinationen, Regionale
Einfarbungen beachten




SchlUsselworter
Einsetzen und platzieren

Weile
Consulting
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Beschreibende Tags g)er:?liting

égeben den Suchmaschinen wertvoll e

FUR DEN BESUCHER UNSICHTBAR

Title-Tag A HTML:Codierungen, die Informationen

Uber Webseite enthalten. Erleichtern

Description-Tag _|  Crawlern das gezielte Durchsuchen,
indem sie wichtige Anweisungen geben.
Keyword-Tag

M t T V' Alle Tags sollten die wichtigsten
e a' ag Schlisselworter enthalten.




Ausgehende Links:

Weile
Consulting

Zeigen Webseite als Bestandteil des WWW

\ AusgehendelLinks geben Aufschluss

uber den Inhalt der eigenen
Webseite

\ Zeigen den Suchmaschinen,dass

eigene Webseite ein wichtiger
Bestandteil der Infrastruktur des
Internets ist

Rechtlich unbedenklichen Linktext
wahlen

Nie mehr als 10 ausgehende Links
auf eine Seite stellen

23. Marz 2010

Weil3e Q Consulting
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Off-Page Optimierung Consulting
Linkbuilding, um Ranking zu verbessern

Off-Page Optimierung

Externe Links

Links aus Webkatalogen
Links aus Artikelverzeichnissen

/~ Links aus Weblogs

- Social Bookmarking
Pressemitteilungen
Linklisten

Weitere externe Rankingfaktoren




Externe Links I: g)en]?liting

Linkaufbau

LINK

\/ Fastjeder Link hat positiven Einfluss auf das Ranking der
Webseite. Sie sollten jedoch versuchen, das mdglichst
starke (max. PR-Wert 10) auf lhre Seite verlinken

THEMENRELEVANZ

V' Links von Experten- oder Autoritatsseiten werden
dementsprechend schwerer gewichtet




Weile \
Wertvolle Backlinks generieren Consulting

WEBKATALOGE
A Eintrag in verschiedene Webkataloge ist gute Méglichkeit,
schnell, einfach und in der Regel kostenlos einige zu Backlinks
generieren (DMOZ)

ARTIKELVERZEICHNISSE
A Artikel schreiben in Verzeichnissen erméglicht Link -Setzung
Webkabaloge innerhalb des Inhalts - auf Artikel -Unterseiten mit hohem Page
Rank achten

Arg,keesl‘ég%leblgg:ﬂ!’%sgeen < PRESSEMITTEILUNGEN
Webl SQOCIaIBOOKmarkS SOCIAL BOOKMARKS

A Social Bookmarkswerden standig von Mitgliedern neu
bewertet, somit spielt Ranking innerhalb dieser Listen
indirekt auch eine Rolle fir Ranking der jeweiligen Webseite

WEBLOGS
A Durch neuartige Verlinkungsmoglichkeiten haben viele
Weblogs einen hohen Rage Rank, beeinflusst Ranking einer
Webseite positiv




Weilie \
Link - Kauf, Link -Tausch Consulting

LINKTAUSCH

A Es ist oft sehr schwer, Linktauschpartner fiir eine Webseite zu
gewinnen, deren PageRank noch bei 0, 1 oder 2 liegt.
lhre Seite sollte mindestens einen PR von 3 oder 4 haben,
bevor Sie damit beginnen, Linktauschanfragen zu stellen.

A Der gezielte Linkaufbau ist durch Tauschenvon gleichwertigen und
themenrelevanten Links ein geeignetes Mittel, um das Ranking der
Webseite erheblich zu verbessern

LINKKAUF

A Manchmal kann es sinnvoll sein, einige starke Links kéauflich zu
erwerben - Bei einer relativ neuen Webseite sollten Sie sich
lediglich fir den Kauf einiger PR 3, PR 4 oder maximal PR 5 Links
entscheiden.
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Haufige Fehler in der Buchmaschinenoptimierung

Google-Suche

Auf gut Glick!

Suche: @ DasWeb () Seiten auf Deutsch () Seiten aus Deutschland

Werben mit Google - Unternehmensangebote - Uber Google - Google.com in English

©2010 - Datenschulz

Erweiterle Suche
Sorachiools

23. Marz 2010
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Haufige Fehler | Consulting

Uberoptimierung

=

Inhalt einer Webseite zu stark optimiert.

Falsch gewahlte Keywords

S

Auswabhl der richtigen Keywords ist der wichtigste
Schritt innerhalb des ganzen Optimierungsprozesses

Kein individueller Inhalt Darauf achten, dass auf Seite gentigend individuelle,
d.h. auf keiner anderen Webseite verwendete
Informationen, vorhanden sind

=

< Gleiche Meta-Tags Jede Einzelseite muss einen kurzen und die
wichtigsten Keywords der Seite beinhaltenden Titel,
sowie eine eigene Beschreibung erhalten
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Haufige Fehler I Consulting
) Die meisten Suchmaschinen kdnnen bislang nur Text
‘& Flashseiten auswerten 8\Wenn bei Gestaltung der Webseite

trotzdem nicht auf Flash verzichtet werden soll:
zusatzlich auch Text

“ Doppelter Inhalt Suchmaschinenstrafen Seiten mit ahnlichen Inhalten
ab, bzw. nehmen diese nicht in den Index auf -
Standarddomain definieren

<} Suchmaschinenmanipulation Doorwaypages, Keywordstuffing, versteckter Text,
Cloaking vermeiden dAbstrafung & Verbannung aus
Index (z.B. BMW)

41 Mangelnde Kontinuitéat Mangelnde Kontinuitét z.B. beim Linkaufbau oder bei
der Aktualisierung einer Webseite fuhrt oft dazu,
dass der gewiinschte Erfolg ausbleilt

Ungeduld

o

SEO braucht Zeit é
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Haufige Fenhler Il

Mangelnde Professionalitat

Weile
Consulting

Falsche Einschatzung des Arbeitsaufwandes oder

die Wahl eines unseriosen Anbieters

Optimale Zusammenarbeit mit einer Agentur

Kennt seinen Markt:
Kunden & Konkurrenz

Mittelstandisches
Unternehmen

Agentur

Kennt SEGMarkt
hat Erfahrung &
technische Expertise




Weilde

Unseriose Angeboteentlarven Consulting

A Es gibt keine allgemeingiiltige Formel, um Platz 1 eines Rankings zu
erzielen!!

A Esgibt jedoch HTML: und DesignmafRnahmen, mit denen die Mdglichkeit
besteht, ein sehr hohes Ranking zu erzielen.

Wie Sie Thre Seiten unter 10 Minuten
auf Google Platz 1 listen
und damit mehr als 1 Billion Besucher
auf Ihre Seite lotsen

Quelle: http://www.suchmaschinen -top-10.com/auf_google_platz_1 unter_10_minuten.html



Weile \
Ein seriéses Angebotsollte umfassen: Consulting

Tiefgehende und auf den Mittelstand abgestimmte
Informationen zum Thema Suchmaschinenoptimierung

Erfassung der IST-Positionierung und Auffindbarkeit  der
Website.

Individuelle r Malinahmenkatalog zur inhaltlichen und
technischen Gestaltung der Website flir eine verbesserte
Suchmaschinenlesbarkeit

Standiges Controlling und ggf. Nachbesserung tber
Entwicklung der Mal3nhahmen

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting
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Beispiele Suchmaschinenoptimierung

Weibe
Consulting

Erwsiteris Suche
Sorachicols

Google-Suche

Auf gut Gluck!

Suche: ® Das Web () Seiten auf Deutsch () Seiten aus Deutschland

Werben mit Google - Unternehmensangebote - Uber Google - Google.com in English

2010 - Datenschulz
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Beispiel aus der Praxis: BiTSIserlohn Consulting

- A Die BiTS ist eine staatlich anerkannte
boe private Fachhochschule

. llE

TS |

DIE UNTERNEHMER-HOCHSCHU A Page Rank 6

| Atuelles

1 Schnellsuche e

Die BITS ~oy : A .
| » Iserloh

Bachelor-Studiengange 24 Kal'l'fel'e Zilnfotag ‘s;":p,r;l 2010 A 18- OktOber 2000 Onllne gegangen
| T ( BITS - Die Unternehmerhochschule 11.00 Uhr
: Master-Studiengénge 7 Erweiterte Suche
 Bawerbung Setenibersicht A : : :
j Foncing flnsiine), | T : Jetzt noch filr Studienstart im Impressum A 693 Seiten indexiert
. BiTS-Team Sommersemester bewerben! Interner Bereich -
| Veranstaltungen \ yochschule | vom 17.03.2010 BITS Karriereportal . . .

Partnerhochschule des Am 22. Mérz beginnt das neue Sommer-Semester. Noch A 3 0 | nte rne L n kS
| Setzamuns y bis Freltag bestent die Moglchkel, sich kurzfrstg fur Yorasistunger
| Ehrensenat einen Studienplatz zu bewerben. Weiter... 20.03.2010
. Kontakt & Anfahrt Messe: Startschuss A .
¥ Offene Stellen B BiTSler ist Stipendiat von Join the best Buekn A 9 eXterne I—I n kS
g 31.03.2010
| Alumni vom 17.03.2010 BiTS-Forum:

Florian Christoph Feder erhélt ein Stipendium fiir ein “Renditekiller . . . . .
Praktkum bl KPYIG in Chia. Ex konne sch urte e A 127 Links verweisen auf diese Seite

it rund 2.000 Bewerb g 10.04.2010

] ‘ durchsetzen. Weiter... Infotag
/n\ 17.04.2010
= \ "Wiederholungstiter" aus Bremen Messe: Einstieg Abi




Warum wurden tber die Webseite wenig Studenten WeiBe

akquiriert?
Studiengangsbezeichnungals Herausforderung

Consulting

Was ist der Unterschied zwischen Medienmanagement,
Medientkonomie, Medienwirtschaft, Medienwissenschaft und
Kommunikationswissenschaft?

Medlenmanagement ! Medienwirtschaft

Medienmanagement ist eine spezielle Wirtschaftswissenschaft, die neben den
allgemeinen betriebswirtschaftlichen Grundlagen auch speziell auf die Medienbranche
ausgerichtete Themen beinhaltet. Dabel kann zwischen dem Management von Medien
in Organisationen und dem Management von Medienunternehmen unterschieden
werden. Medienmanagement zeichnet sich durch einen hohen Praxisbezug aus.

Medientkonomie -
Das Studium Mediendkonomie durchleuchtet, wie Wettbewerb und Markte von, fir und

durch Medien entstehen und geht auf die dkonomischen Bedingungen der

|ournalistischen Produktion ein.

Medienwissenschaft

Medienwissenschaft ist die eher akademische Beschaftigung mit den Medien,
insbesondere den Massenmedien und der ffentlichen Kommunikation. Die
Medienwissenschaft griindet in der sprach- und geisteswissenschaftiichen
Beschaftigung mit den Medien in der Literatur-, Theater-, Kunst- und Musikwissenschaft.

Kommunikationswissenschaft

Kommunikationswissenschaft ist eine wissenschafiliche Forschunasdisziolin in den

Explizite Herausforderung

A Viele Studiengangsnamen sind
von der Hochschule
geschaffenen
Wortzusammensetzung
(Interne Begriffe, Fachworter)

A Potenzielle Suchende kennen
diese Bezeichnung nicht dsie
vermuten diese Studieninhalte
unter anderen Bezeichnungen
zu finden.




Das Problem der Studiengangsbeschreibungen

DasGooglenvon Angeboten fuhrte selten zur BIiTS

Herausforderung

A Die angebotenen Studiengénge derBiTSsind
uber Suchmaschinen schwer bis gar nicht zu

finden
Aktuelles
Die BITS - . .
L__—_____ Bachelor-Studiengang Communication &
Bachelor-Studi =
EEaTIIS  Mediamanagement
Business and
Management Studies » Sle mbchten Medlenmanagement studieren, um als praxisnah und international
Biusiees Peychology ausgebildeter Medienmanager aus einer Vielzahl von Berufsmdglichkeiten auswahlen
= 2u kénnen?
AU « Ein Studium der Medienwissenschaften wirden Sie gerne mit 6konomischem
‘Media Management
_ Wissen, Kompetenzen des und des von
Spart & Event Medlenunternehmen verbinden?
Management
Journalism & Business Dann sollten Sie sich unseren Bachel gang
Communication (Stue hnung: Communication & Media Management) ansehen!
International
Manag for C ication & Media Management
Service Industries 6 Semester
Green Business Abschluss: Bachelor of Science
BEETIEL Bewert Wintersemester: Seplember, Sommersemesier: Marz
LIETD Wintersemester: Anfang Oklober, Sommersemester: Ende Mrz
Vartiefungsgebiete
AL T Medienmanagement studieren, um Profi in
Bewerbung Medien zu werden

Screenshotder neuen Studiengangsbeschreibungen

Ansatz

Weile
Consulting

A Analyse der Seiten der Mitbewerber

A Inhaltlich: Auswahl und Qualifizierung geeigneter

Suchworter
A Technisch: Einfilhrung von Tags

A Entwurf der Studiengangs-Beschreibungen

\ £
Losung

A Texte wurden auf die ausgewahlten Keywords

optimiert ( Keyworddichte)

A Studiengangsbeschreibungenwurden deutlich

erweitert

A Optimierung der technischen Seitenstruktur
(Uberschriften, Hervorhebungen, individuelle

Seitentitel, aal

A Verbesserung der Menustruktur

t o

und

at




Weilde

AuszugSchlusselwdrter Consulting

KW 32-
Ausgangsk
asis KW 37 KW39  KW41  Kw 11/2010
Medienmanagement - - 31
s Medienmanagement studieren - 7 9
LEJ Medienmanagemenstudium - 11 2
Medientkonomie Studium - 3 10
Bachelor Medienmanagement - 23 26
Umweltmanagement studieren - 9 6
Umweltmanagement Studium - 7 2
s Studiengang Umweltmanagement - 9 3
o0 Umweltdkonomie studieren - 4
© Umweltékonomie Studium - 12 @ SEO=
Green Business Management 1 1 Kontinuierliche
Bachelor Umweltmanagement 4 5 Aufgab e




Weile \
Ergebnisse die sich sehen lassen kdnnen Consulting

N
. A Vor der Optimierung
23 X Selte 1 wurde keines der
y, Schlisselwoérter auf den
™ ersten Seiten gelistet
25 X Selte 2 < A Bereits nach wenigen
y, Wochen wurden erste
\ Ergebnisse sichtbar
4 x Seite 3




Fallbeispiel Durable

»
DURABLE

THE STYLE OF SUCCESS

[okamemsuso oo o | o

{1 NEUHEITEN 2010

] STICHWORTVERZEICHNIS

13 MICROSITES

[0 BESCHRIFTEN MIT DURAPRINT
] BEWERBUNGS-INFOS

[ MAPPEN UND HEFTER

[ REGISTERSYSTEME

[] SCHREIBTISCHZUBEHOR
COMPUTERZUBEHOR

1 REINIGUNGSPRODUKTE

{0 INFORMATIONS- UND
PRASENTATIONSSYSTEME

{0 ORIENTIERUNGSSYSTEME

0 NAMENSSCHILDER

[ SELBSTKLEBEPRODUKTE

[0 AUFBEWAHRUNGSSYSTEME

SHERPA® BACT-0-CLEAN
TABLE 10

DURABLE LIVE! - JETZT NEU: ORIENTIERUNGSSYSTEME IM EINSATZ

TAFELSYS!
:'

HOTEL

KLICKEN SIE HIER UND ENTDECKEN SIE DIE FASZINIERENDE ART, SICHTTAFEL- UND
ORIENTIERUNGSSYSTEME ZU ERLEBEN.

Weile
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A Durable stellt Biroartikel herstellt

A Erfinder der Klemmmappe zum
lochlosen Zusammenhalten von
Dokumenten.

A Page Rank 4

A 6. Februar 1998 online gegangen

A 673 Seiten indexiert

A 155 interne Links

A 9 externe Links

A 7 Links verweisen auf diese Seite




Weile \
Von der Konkurrenz abgehangt Consulting

Turschilder - -
Namensschild - -
Klemmbrett - -
Klemmmappen 28 -
Klemmmappe - 2

Klarsichthillen - =

Sichthillen - 6
Sichthulle 23 7
Prospekthullen 18 2
Prospekthulle 22 9

Aktenordner - -
Registratur - 16

Personalisierte Turschilder - -

23. Méarz 2010 Weil3e Q Consulting



Produkte nicht auffindbar

Weile
Consulting

0 x Seite 1

1 x Seite 2

2 x Seite 3

A Durable ist nicht optimiert
auf die Produkte, die es
anbietet

A In Kombination mit dem
Unternehmensnamen
jedoch haufiger auf Seite
1 zu finden




Verbesserungspotenziale sichtbar! Consulting

A

P~

Auf der Webseite sind als Produktbeschreibungen
vermehrt die eingetragenen Marken (z.B.
DURACLIP®angegeben, die der Nutzer nicht kennt
Es fehlen Alt-Tags zur Beschreibung von Bilder

Uberschriften und Textmarkierungen wenig vielfaltig
eingesetzt

Die Keyworddichte auf Unterseiten ist zu gering

Wichtige Tags fehlen auf den Unterseiten



Goog

e

Deutschland

Vielen Dank flr lhre Aufmerksamkeit

Google-Suche

Auf gut Glick!

Suche: @ Das Web () Seiten auf Deutsch () Seiten aus Deutschland

Werben mit Google - Unternehmensangebote - Uber Google - Google.com in English

®2010 - Datenschutz
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| Erweiterte Suche

Sorachiocls
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Prof. Dr. Roland Schroder
Weil3e Q Consulting

Reiterweg 26 b
58636 Iserlohn

Tel.: 02371-776303
E-Mail: Roland.Schroeder@WeisseQ.com
WWW: www.WeisseQ.com



mailto:Roland.Schroeder@WeisseQ.com

BACK UP
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Wichtige Webverzeichnissel
DMOZ

. . Die deutsche Startseite
E @ lz‘ open directory project des Internationalen Webverzelchnisses

English | Multilingual Impressum | Info | Forum | Link | Login

| | (Suche ) [ nach allen deutschsprachigen Inhalten. N erweltert

Computer Freizeit Gesellschaft

Hardware, Netzwerk, Software, ... Haustiere, Hobbys, Reisen, ... Religion, Persinliche Homepages, ..
Gesundheit Internet Kinder und Jugendliche
Ernghmung, Alternativ, ... E-Mail, Suchen, WWW, .. Kultur, Nachrichten und Medien, ...
Kultur Medien Online-Shops

Film, Literatur, Musik, ... Fernsehen, Zeitungen, ... Bekleidung, Biicher, Musik, ...
Spiele Sport Wirtschaft

Brett-, Computer-, Rollen-, ... FuBball, Pferde, Wasser-, ... Beschiiftipung, Land- und Forst-, ...
Wissen Wissenschaft Zuhause

Abk., Bildung, Wérterbiicher, ... Mathematik, Psvchologie, ...  Garten, Haustechnik, Kochen, ...
Regional

Deutschland, Osterreich, Schweiz, Europa, Afrika, Amerika, Asien, Australien und Ozeanien, ...

I

VLG R Hilf das grikte von Menschen editierte Yerzeichniz des WY zu erstellen.

Copyright 1999-2008 Netscape, ODP dmoz.de/ = /(.ch)-

Weile
Consulting

1998 von Netscape gekauft- als "Open Content
Projekt E unter dem heute bekannten Namen
veroffentlich t

Durch offene Struktur schnelles Wachstum
Kurze Wartezeit bis zur Aufnahme

Qualitat und Aktualitat der Links lange Zeit
unubertroffen

Suchmaschinen nutzten die Beschreibungen
fir Ergebnisse und listeten eingetragene
Seiten hoher als andere.

Aktualitat & Qualitat der Links hat aufgrund von technischen und organisatorischen Problemen

nachgelassen. Nach wievor ist ein Eintrag hier von hoher Bedeutung, da viele Suchmaschinen
ihn positiv bewerten .




Ausblick aSemanti sche Such ecgnsulting
Wolfram Alpha

x Ziel: Computer sollen kiinftig Fragen
von Menschen verstehen und Antworten
errechnen kénnen.

x Wertung: DasDesign ist schon, die
Datenbasis schwach. Mit dieser
Software ist viel moglich. Als Such -
Werkzeug fur den Alltag ist sie dagegen
noch unbrauchbar.




